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1. Наименование дисциплины  
Дисциплина Б.1.2.2.2.2.1. «Современная медиасреда». 
 
2. Перечень планируемых результатов освоения образовательной 

программы (перечень компетенций) с указанием индикаторов их дости-
жения и планируемых результатов обучения по дисциплине 

Дисциплина «Современная медиасреда» обеспечивает формирование 
следующих компетенций. 

Таблица 1 – Структура планируемых результатов обучения по дисци-
плине 

Код  
компетенции 

Наименование  
компетенции 

Индикаторы  
достижения  

компетенции 

Результаты обучения (умения 
и знания), соотнесённые с 

компетенциями/индикаторами 
достижения компетенции 

ОПК-2 Способен учитывать 
тенденции развития 
общественных и 
государственных 
институтов для их 
разностороннего 
освещения в созда-
ваемых медиа-
текстах и (или) ме-
диапродуктах, и 
(или) коммуникаци-
онных продуктах 

1. Знает систему обще-
ственных и государ-
ственных институтов, 
механизмы их функцио-
нирования и тенденции 
развития 

Знает: структуру, основные 
социальные и политические 
институты и процессы, харак-
теризующие современное об-
щество 

Умеет: анализировать соци-
ально-политические процессы 
и ситуации 

2. Соблюдает принцип 
объективности в созда-
ваемых журналистских 
текстах и (или) продук-
тах при освещении дея-
тельности обществен-
ных и государственных 
институтов. 

Знает: исторические законо-
мерности развития общества и 
государства 

Умеет: организовывать про-
фессиональную деятельность с 
учетом специфики социально-
политического контекста 

 
3. Место дисциплины в структуре образовательной программы  
Дисциплина «Современная медиасреда» является дисциплиной модуля 

«Культура и медиапространство» цикла профиля (элективный) части, фор-
мируемой участниками образовательных отношений, образовательной про-
граммы по направлению 42.03.02 Журналистика, профиль «Журналистика и 
медиатехнологии», очная форма обучения. 

 
4. Объем дисциплины (модуля) в зачетных единицах и в академи-

ческих часах с выделением объема аудиторной (лекции, семинары) и са-
мостоятельной работы обучающихся (в семестре, в сессию)  

Таблица 2 – Объем дисциплины в зачетных единицах и академических 
часах  

Вид учебной работы по дисциплине 
Всего 

(в з/е и ча-
сах) 

Семестр 
(модуль) 8 
в (часах) 

Общая трудоёмкость дисциплины  2 з.е./72 ч. 72 
Контактная работа – Аудиторные занятия  32 32 

Лекции  12 12 
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Семинары, практические занятия  20 20 

Самостоятельная работа  40 40 

Вид текущего контроля  Эссе Эссе 
Вид промежуточной аттестации  Зачет Зачет 

 
5. Содержание дисциплины, структурированное по темам (разде-

лам) дисциплины с указанием их объемов (в академических часах) и ви-
дов учебных занятий  

5.1. Содержание дисциплины  
Тема 1. Медиаиндустрия и медиасреда 
Цели и задачи курса. Сущность понятий «медиаиндустрия» и «ме-

диасреда». Уровни конвергенции медиа. Бизнес-модели конвергенции медиа. 
Процесс конвергенции в российская медиасистема. СМИ среди видов соци-
альной коммуникации. Интернет-пространство как один из видов социальной 
коммуникации. Общие признаки интернет-СМИ. Отличительные признаки 
интернет СМИ. Функции интернет СМИ 

Тема 2. Социология интернет-СМИ 
Социологические подходы к изучению социальной коммуникации. Ви-

ды социологических исследований. Социологические и маркетинговые ис-
следования интернет-СМИ. Проблемы социологических и маркетинговых 
исследований интернет-СМИ. Направленность эмпирических исследований 
интернет-СМИ. Методы сбора информации. 

Тема 3. Правовое регулирование массовой информации в интернете 
Попытки установления контроля над интернетом. Правовые проблемы 

интернета. Нарушения при распространении информации. Ответственность 
провайдеров. Нарушение авторского права. Нормативное регулирование в 
интернете. Обеспечение доказательств. Конвенция о киберпреступлениях. 
Принудительное саморегулирование. 

Тема 4. Практика развития интернет-СМИ 
Газеты в среде интернет. Радио в среде интернет. Телевидение в среде 

интернет. Работа конвергентной редакции. Три цикла новостей. Планирова-
ние в конвергентной редакции. Планирование в ситуации «высоких ново-
стей». Новые профессии журналиста. Контент интернет-СМИ. Классические 
и новые жанры. Мультимедийные и синтетические жанры. Принципы рубри-
кации и сюжетирования. 

Тема 5. Гражданские медиа 
Контент, созданный пользователями. «Оумай Ньюз» – пионер граждан-

ских медиа. «Википедия» – народный контент. Блоги, блогеры, лидеры мне-
ний. Подкастинг. Мобильные блоги. Интернет как источник информации и 
профессиональной самореализации. 

 
5.2. Учебно-тематический план  
Таблица 3 – Содержание учебно-тематического плана изучения дисци-

плины  
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№ 
п/п 

Наименование тем 
(разделов)  

дисциплины 

Трудоемкость в часах 
Формы 

текущего 
контроля 
успевае-

мости 

Всего 

Аудиторная работа 
Само-
стоя-

тельная 
работа 

Об-
щая 

Лек
ции 

Семинары 
и практи-
ческие за-

нятия 

Занятия в 
интерактив-
ных формах 

1 Тема 1. Интернет-
культура как про-
странство комму-
никации 

12 4 2 2 2 8 

Опрос  

2 Тема 2. Человек в 
интернет-
пространстве. 

12 4 2 2 2 8 

Опрос, 
выполне-
ние зада-
ний  

3 Тема 3. Интернет-
ресурс в системе 
современной куль-
туры. 

12 6 2 4 4 6 

Опрос, 
выполне-
ние зада-
ний 

4 Тема 4. Культура 
социальных медиа 

12 6 2 4 4 6 

Опрос, 
выполне-
ние зада-
ний  

5 Тема 5. Продвиже-
ние интернет-
проектов в ком-
мерческой и соци-
окультурной сфе-
ре. 

12 6 2 4 4 6 

Опрос, 
выполне-
ние зада-
ний 

6 Тема 6. Технологии 
деловых коммуни-
каций в интернет-
пространстве.  

12 6 2 4 4 6 

Опрос, 
выполне-
ние зада-
ний, эссе 

 В целом по дисци-
плине  

72 32 12 20 20 40 
 

 Итого в %  100   62,5   

 

5.3. Содержание семинаров, практических занятий 
Таблица 4 – Темы дисциплины, формы проведения и содержание семи-

наров и практических занятий 
Наименование тем 
(разделов) дисци-

плины 

Перечень вопросов для обсуждения на семинарских, прак-
тических занятиях, рекомендуемые источники из разделов 
8,9 (указывается раздел и порядковый номер источника) 

Формы 
проведения 

занятий 
Тема 1. Медиаин-
дустрия и ме-
диасреда 

Вопросы к практическому занятию  
1. Чем отличаются понятия «медиаиндустрия» и «медиасре-
да» 
2. Что такое конвергенция медиа? В чем она проявляется? 
3. Как отразился процесс конвергенции в российской ме-
диасистеме? 
4. Развитие социальных коммуникаций. 
5. Перечислите общие признаки интернет-СМИ. 
6. Перечислите отличительные признаки интернет-СМИ. 
7. Какие функции выполняют интернет-СМИ 
 
Рекомендуемые источники: раздел 8: 1, -6; раздел 9: 1-8. 

Опрос, вы-
полнение за-
даний 
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Тема 2. Социоло-
гия интернет-
СМИ. 

Вопросы к практическому занятию  
1. Назовите социологические подходы к изучению ме-
диа. 
2. Какие виды социологических исследований вам из-
вестны, как они используются в медиасреде? 
3. Какие виды маркетинговых исследований вам из-
вестны, как они используются в медиасреде? 
4. В чем, на ваш взгляд, заключаются проблемы иссле-
дования интернет-пространства? 
5. Какие исследования интернет-среды вам известны? 
 
Рекомендуемые источники: раздел 8: 1, -6; раздел 9: 1-8. 

Опрос, вы-
полнение за-
даний  

Тема 3. Правовое 
регулирование 
массовой инфор-
мации в интернете 

Вопросы к практическому занятию  
1. Как вы расцениваете попытки установить контроль над 
интернетом?  
2. Какие нарушения возможны в среде интернета, приведите 
примеры. 
3. Как распределяются зоны правовой ответственности 
между различными участниками интернет-коммуникации? 
4. Как вы можете охарактеризовать нормативную базу, ре-
гулирующую отношения участников интернет-
коммуникации? 
 
Рекомендуемые источники: раздел 8: 1, -6; раздел 9: 1-8. 

Опрос, вы-
полнение за-
даний 

Тема 4. Практика 
развития интер-
нет-СМИ 

Вопросы к практическому занятию  
1. Медиа в интернет-среде (газеты, радио, телевидение): 
особенности, проблемы. 
2. Планирование и выпуск информации в конвергентной 
редакции. 
3. Какие новые профессии журналиста появились с возник-
новением интернет-среды. 
4. В чем заключается проблема жанрообразования в интер-
нет-среде? Как в ней сосуществуют классические и новые 
жанры? 
 
Рекомендуемые источники: раздел 8: 1, -6; раздел 9: 1-8. 

Опрос, вы-
полнение за-
даний  

Тема 5. Граждан-
ские медиа 

Вопросы к практическому занятию  
1. Проблемы пользовательского контента. 
2. Социальные сети 
3. Мультимедийный контент социальных сетей 
4. Блогинг как новая информационная среда 
5. Блоги и традиционные СМИ 
 
Рекомендуемые источники: раздел 8: 1, -6; раздел 9: 1-8. 

Опрос, вы-
полнение за-
даний 

 
6. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятель-

ной работы обучающихся по дисциплине  
6.1. Перечень вопросов, отводимых на самостоятельное освоение 

дисциплины, формы внеаудиторной самостоятельной работы 
К внеаудиторным формам самостоятельной работы студентов относят-

ся:  
- подготовка к семинарскому занятию;  
- подготовка к решению и проверке задач;  
- подготовка эссе;  
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- подготовка к зачету.  
На семинарских занятиях все студенты должны принимать активное 

участие в обсуждении изучаемых вопросов и уметь демонстрировать знание 
практического материала. При выступлении, студентам необходимо аргу-
ментировано излагать свою позицию, подкреплять ее конкретными данными, 
уметь обобщать, аргументировать и систематизировать статистические дан-
ные.  

На семинарских занятиях преподаватель проверяет выполнение само-
стоятельных заданий и качество усвоения знаний.  

Таблица 5 – Темы дисциплины, изучаемые вопросы и формы внеауди-
торной самостоятельной работы   

Наименование тем 
(разделов) дисци-

плины 

Перечень вопросов, отводимых на само-
стоятельное освоение 

Формы 
внеаудиторной самостоя-

тельной работы 
Тема 1. Медиаинду-
стрия и медиасреда 

Сущность понятий «медиаиндустрия» и 
«медиасреда». Уровни конвергенции ме-
диа. Общие признаки интернет-СМИ. От-
личительные признаки интернет СМИ. 
Функции интернет СМИ 

Изучение учебной литера-
туры. Подготовка к опросу. 
Подготовка к интерактив-
ным занятиям. 

Тема 2. Социология 
интернет-СМИ. 

Социологические подходы к изучению 
социальной коммуникации. 

Изучение учебной литера-
туры. Подготовка к опросу. 
Подготовка к интерактив-
ным занятиям. 

Тема 3. Правовое 
регулирование мас-
совой информации в 
интернете 

Нормативное регулирование в интернете. 
Обеспечение доказательств. Конвенция о 
киберпреступлениях. Принудительное 
саморегулирование. 

Изучение учебной литера-
туры. Подготовка к опросу. 
Подготовка к интерактив-
ным занятиям. 

Тема 4. Практика 
развития интернет-
СМИ 

Новые профессии журналиста. Контент 
интернет-СМИ.  

Изучение учебной литера-
туры. Подготовка к опросу. 
Подготовка к интерактив-
ным занятиям. 

Тема 5. Гражданские 
медиа 

Интернет как источник информации и 
профессиональной самореализации. 

Изучение учебной литера-
туры. Подготовка к опросу. 
Подготовка к интерактив-
ным занятиям. 

 
6.2. Перечень вопросов, заданий, тем для подготовки к текущему 

контролю  
Примерная тематика эссе 

1. Взаимосвязь личностных особенностей и мотивации обращения к 
медиапространству (Интернет – пространству, просмотру ТВ, прослушива-
нию радио, музыки). 

2. Особенности социальных представлений в виртуальной среде. 
3. Новые информационные технологии распространения массовой 

культуры. 
4. Нормативное регулирование в среде интернет. 
5. Барьеры электронной коммуникации. 
6. Мультимедийная среда и жанрообразование. 
7. Этические проблемы интернет-культуры. 
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8. Механизмы социальных влияний и их проявление в виртуальном 
мире. 

 
Примерные вопросы для научных дискуссий, докладов и презента-

ций 
1. Медиасреда как источник социальных влияний: «остаточные эф-

фекты», изменение социальных норм, ценностей и предпочтений.  
2. Факторы и манипулятивные феномены в медиасреде. 
3. Культурная жизнь медийного сообщества. 
4. Шоу-бизнес: реальные и виртуальные ценности и предпочтения. 
5. СМИ о СМИ. 
6. Реальный и виртуальный образ – Я в медиасреде. 
 
Оценка знаний студентов осуществляется в баллах с учетом оценки 

работы в семестре (написание эссе, аудиторных самостоятельных работ и 
домашних заданий, решение задач и участие в обсуждениях на практических 
занятиях и др.), оценки итоговых знаний (по результатам зачета) и в 
соответствии с критериями Финансового университета реализуется 
следующим образом: 

№п/п Вид отчетности Баллы 
1. Работа в семестре 40 
2. Зачет 60 
 Итого: 100 

 
Таблица 6 - Формы текущего контроля успеваемости и их балльная 

оценка 
Критерий оценки Баллы Методика оценки 

Посещение аудиторных занятий 7 Математический расчет 
Оц=7 : Кз х Пз 
Где Оц – сумма баллов; Кз – количество 
аудиторных занятий по дисциплине; Пз – 
количество занятий, посещаемых студен-
том 

Активность при проведении ауди-
торных занятий  

13 Доклад, презентация – 10 баллов 
Информационное сообщение – 5 баллов 
Участие в обсуждении – 3 балла 
Краткое выступление – 1 балл 
Решение расчетных задач – 1 балл  

Активность при проведении внеа-
удиторной работы   

10 Подготовка материалов и выступление на 
студенческих научных конференциях, в 
печатных изданиях, в том числе и Универ-
ситета - 10 баллов 

Самостоятельная работа студента 
под руководством преподавателя 

10 Выполнение эссе – 10 баллов 

 
С целью стимулирования систематической подготовки студентов к 

практическим и семинарским занятиям по дисциплине в течение семестра 
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вводится комплексный подход к оценке, получаемой студентами по итогам 
изучения дисциплины. На основании положения о системе оценки знаний 
студентов в Финансовом университете действует 100-балльная система оцен-
ки знаний. Это означает, что оценка, получаемая по итогам письменной эк-
заменационной работы, состоит из двух частей: текущего контроля студентов 
в семестре — максимальная оценка 40 баллов и результатов промежуточной 
аттестации — максимальная оценка 60 баллов.  

Текущий контроль осуществляется в ходе учебного процесса и кон-
сультирования студентов, по результатам выполнения самостоятельных ра-
бот. Основными формами текущего контроля знаний являются: 

 решение задач, тестов и их обсуждение с точки зрения умения фор-
мулировать выводы, вносить рекомендации и принимать адекватные управ-
ленческие решения; 

 выполнение контрольных заданий и обсуждение результатов; 
 обсуждения законодательных, правовых и нормативных актов. 
Вторая составляющая оценивает устный ответ на зачете и не может 

превышать 60 баллов.  
40 баллов, полученные студентом в течение семестра, должны означать 

самую высокую характеристику его работы. Такой балл получают студенты, 
которые на практических занятиях систематически показывают высокие ре-
зультаты при опросах, проявляют активность при обсуждении изучаемых 
проблем, в полном объеме выполняют учебную программу, не имеют про-
пусков. 

Максимальная оценка ответа на зачете оценивается в 60 баллов. Каж-
дый вопрос в билете имеет свою долю в общей оценке в зависимости от 
сложности. Например, за первый теоретический вопрос максимально оцени-
вается 15 баллов, два следующих теоретических вопроса оцениваются по 10 
баллов, задача — максимально 15 баллов и пять тестов — по 2 балла каждый 
правильно решенный тест. 

Балльная система аттестации: 
- студент, получивший от 50 до 100 баллов, считается аттестованным, 

получивший от 0 до 49 баллов - не аттестованным; 
- студент, получивший от 50 до 69 баллов, считается аттестованным на 

«удовлетворительно»; 
- студент, получивший от 70 до 85 баллов, считается аттестованным на 

«хорошо»; 
- студент, получивший от 86 до 100 баллов, считается аттестованным 

на «отлично». 
Таким образом, если студент по итогам работы в семестре набирает 21 

балл, а по итогам письменной работы — 60 баллов, то общая сумма 81 балл 
соответствует окончательной оценке 4 «хорошо». 

Если студент подошел к экзамену с оценкой 0 баллов, то при безупреч-
ном качестве письменной экзаменационной работы он может получить ито-
говую оценку по данной дисциплине только 60 баллов, что соответствует 



10 
 

оценке «удовлетворительно». 
О данном подходе к оценке знаний студентов преподаватель информи-

рует студентов на первом семинарском (практическом) занятии. На послед-
нем семинарском занятии студентам сообщается оценка, которую они полу-
чают по итогам работы в семестре. 

Студенты могут улучшить свою оценку по итогам работы в семестре за 
счет отработки пропущенных занятий или полученных неудовлетворитель-
ных оценок на семинарах. Вместе с тем, все отработки могут быть осуществ-
лены в консультационные дни в период не более двух консультаций с момен-
та получения оценки «неудовлетворительно» или пропуска занятий. Только в 
случае болезни студент может отрабатывать пропуски в более поздние сроки. 

Отработка пропусков, имевших место по причине работы студентов во 
время занятий, не допускается. 
 

7. Фонд оценочных средств для проведения промежуточной атте-
стации обучающихся по дисциплине  

7.1 Перечень компетенций с указанием индикаторов их достиже-
ния в процессе освоения образовательной программы  

Перечень компетенций, формируемых в процессе освоения дисци-
плины, содержится в разделе 2 «Перечень планируемых результатов освое-
ния образовательной программы (перечень компетенций) с указанием ин-
дикаторов их достижения и планируемых результатов обучения по дисци-
плине». 

 
7.2. Типовые контрольные задания или иные материалы, необхо-

димые для оценки индикаторов достижения компетенций, умений и зна-
ний  

Примерный перечень вопросов для подготовки к сдаче зачета  
1. Медиаиндустрия и медиасреда: основные понятия, сходство, раз-

личие. 
2. Конвергенция медиа, уровне конвергенции медиа. 
3. Конвергенция как новая модель для медиабизнеса. 
4. Исследование проблемы конвергенции медиа в России. 
5. Процесс конвергенции в российская медиасистема. 
6. Конвергенция сетей 
7. Конвергенция жанров и форм. 
8. СМИ среди видов социальной коммуникации.  
9. Интернет-пространство как один из видов социальной коммуни-

кации.  
10. Общие и отличительные признаки интернет-СМИ. 
11. Функции интернет СМИ. 
12. Роль социологических и маркетинговых исследований в социаль-

ной коммуникации. 
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13. Виды социологических исследований социальной коммуникации.  
14. Виды маркетинговых исследований социальной коммуникации. 
15. Проблемы сбора и анализа информации социальных коммуника-

ций. 
16. Правовое регулирование массовой информации в интернете: про-

блемы и перспективы. 
17. Нарушения при распространении информации, распределение 

ответственности между различными субъектами рынка. 
18. Авторское право в интернете. 
19. Нормативное регулирование в интернете.  
20. Конвенция о киберпреступлениях.  
21. СМИ в интернет-среде (газеты). 
22. СМИ в интернет-среде (радио). 
23. СМИ в интернет-среде (телевидение). 
24. Особенности работы конвергентной редакции.  
25. Новые профессии журналиста, обусловленные медиасредой. 
26. Контент интернет-СМИ.  
27. Гражданские медиа: пользовательский контент. 
28. Интернет-сообщества как основа социальных медиа. 
29. Особенности коммуникации в блогосфере. 
30. Профессиональный блогинг. 
 

 
Примеры заданий 

Задание 1.  
Проанализируйте один из каналов перечислите категории развлека-

тельных программ. Приведите примеры молодежных развлекательных про-
грамм, объясните причины их популярности или непопулярности. 

 
Задание 2. 
Приведите аргументы подтверждающие правоту высказывания А. 

Бриггза и П. Кобли, что «современные медиа – это множественное число от 
слова «медиум»; за понятием «медиа» (которому мы часто приписываем зна-
чение единственного числа) на самом деле стоит чрезвычайно сложная и раз-
нообразная совокупность структур и видов деятельности, каждая со своим 
собственным способом коммуникации, своей экономикой, своими границами 
и своей аудиторией». 

 
Задание 3.  
Проанализируйте один из каналов приведите примеры просветитель-

ских, развивающих программ, предназначенных на молодежную аудиторию. 
Укажите причины их популярности / непопулярности среди молодежной 
аудитории. 
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Задание 4.  
Подготовьте презентацию на тему «Нормы и ценности в реальном и 

виртуальном мире: восприятие и различие», при подготовке соблюдайте 
требования к оформлению презентации. 

 
ТРЕБОВАНИЯ К ОФОРМЛЕНИЮ МУЛЬТИМЕДИЙНЫХ ПРЕЗЕНТАЦИЙ  

Оформление слайдов  
Стиль  1. Соблюдайте единый стиль оформления.  

2. Избегайте стилей, которые будут отвлекать от самой презен-
тации.  
3. Вспомогательная информация (управляющие кнопки) не 
должны преобладать над основной информацией (текст, рису-
нок).  
4. Первый слайд презентации должен содержать тему, ФИО ис-
полнителя, группу. 

Фон  1. Для фона выбирайте более холодные тона.  
Использование цвета  1. На одном слайде рекомендуется использовать не более трех 

цветов: один для фона, один для заголовков, один для текста.  
2. Для фона и текста слайда выбирайте контрастные цвета.  

Анимационные эффек-
ты  

1. Используйте возможности компьютерной анимации для пред-
ставления информации на слайде.  
2. Не злоупотребляйте различными анимационными эффектами, 
они не должны отвлекать внимание от содержания на слайде.  

Представление информации  
Содержание информа-
ции  

1. Используйте короткие слова и предложения.  
2. Минимизируйте количество предлогов, наречий, прилагатель-
ных.  
3. Используйте заголовки, привлекающие внимание аудитории.  

Расположение инфор-
мации на странице  

1. Предпочтительно горизонтальное расположение информации.  
2. Наиболее важная информация должна располагаться в центре 
экрана.  
3. Если на слайде картинка, надпись должна располагаться под 
ней.  

Шрифты  1. Для заголовков – не менее 24.  
2. Для информации – не менее 18.  
3. Шрифты без засечек легче читать с большого расстояния.  
4. Не смешивайте различные типы шрифтов в одной презента-
ции.  
5. Для выделения информации используйте жирный шрифт, кур-
сив и подчеркивание.  

Способы выделения 
информации  

1. Рамки, границы, заливки.  
2. Разные цвета шрифтов, штриховку, заливку.  
3. Рисунки, диаграммы, схемы для иллюстрации наиболее важ-
ных фактов.  

Объем информации  1. Не стоит заполнять один слайд слишком большим объемом 
информации: люди могут запомнить не более трех фактов, вы-
водов, определений.  
2. Наибольшая эффективность достигается тогда, когда ключе-
вые пункты отображаются по одному на каждом слайде.  



13 
 

Виды слайдов  Для обеспечения разнообразия следует использовать различные 
виды слайдов:  
1) с текстом;  
2) с таблицами;  
3) с диаграммами.  
 

 
Задание 5.  
В форме эссе дайте раскройте вопрос: «Интернет-ресурс в системе со-

временной культуры». 
1.  Во вводной части эссе в форме тезиса сформулируйте свою точ-

ку зрения относительно того, какой из коммуникативных законов показался 
Вам наиболее интересным. 

2.  Приведите 2-3 аргумента, подтверждающие Ваше мнение. В ка-
честве аргументов могут выступать примеры из научной, публицистической, 
художественной литературы, жизненного опыта.  

3.  В заключительной части эссе сделайте вывод о значении соблю-
дения коммуникативных законов и принципов бесконфликтного общения 
будущему специалисту в сфере медиакоммуникаций (журналистики, рекла-
мы, PR). 

4.  Обязательно используйте формальные средства связности и ло-
гичности в тексте: абзацное членение, соответствующее микротемам, ввод-
ные конструкции, указывающие на направления движения мысли («начнем 

с», «перейдем к», «во-первых», «во-вторых», «таким образом», «итак» и 

т.п.) 
5.  Будьте внимательны при выборе аргументов: каждый из них 

должен четко отвечать на вопрос «Почему тезис правильный?».  
6.  Помните, что аргументы должны приводиться в системе. Проду-

майте, какие способы аргументации Вы будете использовать. 
 

Пример билета на зачет 

Федеральное государственное образовательное бюджетное учреждение 
высшего образования 

«Финансовый университет при Правительстве Российской Федерации» 
(Ярославский филиал Финуниверситета) 

 
Кафедра «Государственное и муниципальное управление и медиакоммуникации» 
Дисциплина «Современная медиасреда» 
Филиал Ярославский   
Форма обучения Очная 
Семестр 8 Направление 42.03.02 «Журналистика» 
Профиль «Журналистика и медиатехнологии»   

 
БИЛЕТ № 1 

 
№ 
п/п 

Вопросы билета Максимальный 
балл 

1 Современные подходы к определению и изучению понятия «ин- 15 
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тернет-культура» 
2 Интернет-проект как платформа коммуникации в коммерче-

ской сфере. 
15 

3 Проанализируйте несколько интернет-источников, охаракте-
ризуйте язык современного Рунета. Какими отличительными 
особенностями он обладает? 

30 

Подготовил  
Юрьева Т.В.  

 

Утверждаю: 
Заведующий кафедрой 
«Государственное и муниципаль-
ное управление и медиакоммуни-
кации» 

 
Проскурнова К.Ю. 

 
 

Дата_______20__ г. 

 

Таблица 7 – Примеры оценочных средств для проверки сформирован-
ности компетенции 

Компетенция  Типовые задания 

ОПК-2 Способен учитывать 
тенденции развития обще-
ственных и государствен-
ных институтов для их раз-
ностороннего освещения в 
создаваемых медиатекстах и 
(или) медиапродуктах, и 
(или) коммуникационных 
продуктах 

1. Знает систему общественных и государственных институ-

тов, механизмы их функционирования и тенденции развития  

Задание 1. 
В чем заключаются основные типы интернет-коммуникации в ре-
шении социальных задач 
Задание 2. 
Дайте характеристику современной медиасреды с учетом социо-
культурного пространства современного общества 
 
2. Соблюдает принцип объективности в создаваемых журналист-

ских текстах и (или) продуктах при освещении деятельности об-

щественных и государственных институтов  

Задание 1. 
Подготовьте выступление на тему «Фактор культуры в массмеди-
альных исследованиях» 
Задание 2 
Выберите одну из социальных проблем предложите проект инфор-
мационной интернет-кампании: укажите его цели, характеристику 
продвигаемого предложения, тип кампании, основные этапы и ин-
струменты. Подготовьте текст для размещения в интернете 

 

7.3. Соответствующие приказы, распоряжения ректората о контроле 
уровня освоения дисциплин и сформированности компетенций студен-
тов.  

Приказ от 01 октября 2024 года №2187/о «Об утверждении Положения 
о проведении текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации 
студентов, обучающихся по образовательным программам высшего образо-
вания в Финансовом университете», размещенный по ссылке: 
https://www.fa.ru/upload/iblock/845/yqw4vi0gi21glvu9775bfm4rz6p19b0z/Prikaz
-_2187_o-ot-01.10.2024.pdf 

 
8. Перечень основной и дополнительной учебной литературы, не-
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обходимой для освоения дисциплины  
Нормативные правовые акты  
1. Конституция Российской Федерации (принята всенародным 

голосованием 12.12.1993 с изменениями, одобренными в ходе 
общероссийского голосования 01.07.2020). 

2. Закон РФ от 27.12.1991 N 2124-1 «О средствах массовой 
информации» (последняя редакция).  

3. Федеральный закон «О противодействии экстремистской 
деятельности» от 25.07.2002 N 114-ФЗ (последняя редакция).  

4. Федеральный закон «О рекламе» от 13.03.2006 N 38-ФЗ 
(последняя редакция). 

5. Указ Президента РФ от 10.06.1994 N 1183 «О защите 
потребителей от недобросовестной рекламы». 

6. Закон РФ от 07.02.1992 N 2300-1 «О защите прав потребителей» 
(последняя редакция). 

7. Приказ МАП РФ от 13.11.1995 N 147 «Об утверждении Порядка 
рассмотрения дел по признакам нарушения законодательства Российской 
Федерации о рекламе» (Зарегистрировано в Минюсте РФ 28.11.1995 N 985). 

8. Международный кодекс рекламной практики – Париж: SOVERO 
(Международная торговая палата), 1987 г. 

9. Кодекс Российской Федерации об административных 
правонарушениях от 30.12.2001 N 195-ФЗ (последняя редакция). 

 
а) основная литература  
1. Касьянов, В.В. Социология Интернета : учебник для вузов / В.В. Ка-

сьянов, В. Н. Нечипуренко. — Москва: Издательство Юрайт, 2020. — 424 с. 
[Электронный ресурс]. — Режим доступа: http://biblio-online.ru/bcode/453914 

2. Интернет-коммуникация как новая речевая формация : колл. моно-
графия / под науч. ред. Т.Н. Колокольцевой, О.В. Лутовиновой. — 3-е изд., 
стер. — Москва: ФЛИНТА, 2016. — 328 с. [Электронный ресурс]. — Режим 
доступа: https://znanium.com/catalog/product/1034255 

3. Жильцова О.Н. Поведение потребителей / Учебное пособие. – Вузов-
ский учебник, 2020, 320 с. [Электронный ресурс]. — Режим доступа: http:// 
https://znanium.com/catalog/search/book?title 

 
б) дополнительная литература  
3. Гулевич, О.А. Психология массовой коммуникации: от газет до ин-

тернета : учебник для вузов / О.А. Гулевич. — Москва: Издательство Юрайт, 
2020. — 264 с. [Электронный ресурс]. — Режим доступа: http://biblio-
online.ru/bcode/457242  

5. Бакулев, Г.П. Массовая коммуникация: западные теории и концеп-
ции : учеб. пособие для студентов вузов / Г.П. Бакулев. — 3-е изд., перераб. и 
доп. — Москва: Аспект Пресс, 2016. — 192 с. [Электронный ресурс]. — Ре-
жим доступа: https://znanium.com/catalog/product/1038937  



16 
 

6. Володенков, С.В. Интернет-коммуникации в глобальном простран-
стве современного политического управления / С.В. Володенков. — Москва: 
Издательство Московского университета; Проспект, 2015. — 272 с. [Элек-
тронный ресурс]. — Режим доступа: 
https://znanium.com/catalog/product/1022912  

 
9. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети 

«Интернет», необходимых для освоения дисциплины 
1. Электронная библиотека Финансового университета (ЭБ) 

http://elib.fa.ru/  
2. Электронно-библиотечная система BOOK.RU http://www.book.ru  
3. Электронно-библиотечная система «Университетская библиотека 

ОНЛАЙН» http://biblioclub.ru/  
4. Электронно-библиотечная система Znanium http://www.znanium.com  
5. Электронно-библиотечная система издательства «ЮРАЙТ» 

https://www.biblio-online.ru/  
6. Научная электронная библиотека eLibrary.ru http://elibrary.ru  
7. Национальная электронная библиотека http://нэб.рф/  
8. Электронная библиотека диссертаций Российской государственной 

библиотеки https://dvs.rsl.ru/  
 
10. Методические указания для обучающихся по освоению дисци-

плины  
Наименование методических матери-

алов для обучающихся 
Год  

утвер-
ждения 

Местонахождение материала  
(ссылка на сайт филиала) 

Юрьева Т.В. Методические рекомен-
дации по выполнению эссе по дисци-
плине «Современная медиасреда» для 
студентов, обучающихся по направ-
лению подготовки 42.03.02 «Журна-
листика» 

2024 

https://cloud.mail.ru/public/CnoV/cYBRvyAHR 

Приказ Финуниверситета от 
14.05.2021 г. № 1040/о «Об утвер-
ждении методических рекомендаций 
по планированию и организации вне-
аудиторной самостоятельной работы 
студентов по образовательным про-
граммам бакалавриата и магистрату-
ры Финансовом университете» 

 

https://www.fa.ru/upload/iblock/dc2/a5qpi6qb0k
0l6jz01c4g9y1cv5x35ey3/Prikaz-_-1040_o-ot-
11.05.2021.PDF 

 

11. Перечень информационных технологий, используемых при 
осуществлении образовательного процесса по дисциплине, включая пе-
речень необходимого программного обеспечения и информационных 
справочных систем 

11.1. Комплект лицензионного программного обеспечения: 

1. Компьютерные программы общего назначения Windows, Microsoft Of-
fice. 
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2. Антивирусная программа. 
 
11.2. Современные профессиональные базы данных и информационные 

справочные системы: 

Таблица 8 – Используемые профессиональные базы данных и инфор-
мационные справочные системы. 

№п/п 
Название рекомендуемых технических и компьютерных 

средств обучения 
Наименование 
разделов и тем 

1 Справочная правовая система Консультант Плюс».  Темы 2-5 
 
11.3. Сертифицированные программные и аппаратные средства за-

щиты информации: не предусмотрены. 

 
12. Описание материально-технической базы, необходимой для 

осуществления образовательного процесса по дисциплине  
Материально-техническая база, которой располагает Ярославский фи-

лиал Финуниверситета: аудиторный фонд, компьютерные классы и др.  
Лекционные и практические занятия проводятся в мультимедийных 

аудиториях филиала, а также в оборудованных компьютерами и мультиме-
дийным оборудованием классах. 

Профессорско-педагогический состав знакомится с психолого-
физиологическими особенностями обучающихся инвалидов и лиц с ограни-
ченными возможностями здоровья. При необходимости осуществляется до-
полнительная поддержка преподавания тьюторами, психологами, социаль-
ными работниками, прошедшими подготовку ассистентами.  

В соответствии с методическими рекомендациями Минобрнауки Рос-
сии (утверждены 08.04.2014 № АК-44/05вн) в курсе предполагается исполь-
зовать социально-активные и рефлексивные методы обучения, технологии 
социокультурной реабилитации с целью оказания помощи в установлении 
полноценных межличностных отношений с другими студентами, создании 
комфортного психологического климата в студенческой группе. Подбор и 
разработка учебных материалов производятся с учетом предоставления мате-
риала в различных формах: аудиальной, визуальной, с использованием спе-
циальных технических средств и информационных систем.  

Освоение дисциплины лицами с ОВЗ осуществляется с использованием 
средств обучения общего и специального назначения (персонального и кол-
лективного использования). Материально-техническое обеспечение преду-
сматривает приспособление аудиторий к нуждам лиц с ОВЗ.  

Форма проведения аттестации для студентов-инвалидов устанавливает-
ся с учетом индивидуальных психофизических особенностей. Для студентов 
с ОВЗ предусматривается доступная форма предоставления заданий оценоч-
ных средств, а именно:  

– в печатной или электронной форме (для лиц с нарушениями опорно-
двигательного аппарата); 
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– в печатной форме или электронной форме с увеличенным шрифтом и 
контрастностью (для лиц с нарушениями слуха, речи, зрения); 

– методом чтения ассистентом задания вслух (для лиц с нарушениями 
зрения). 

Студентам с инвалидностью увеличивается время на подготовку отве-
тов на контрольные вопросы. Для таких студентов предусматривается до-
ступная форма предоставления ответов на задания, а именно: 

– письменно на бумаге или набором ответов на компьютере (для лиц с 
нарушениями слуха, речи); 

– выбором ответа из возможных вариантов с использованием услуг ас-
систента (для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата); 

– устно (для лиц с нарушениями зрения, опорно-двигательного аппара-
та). 

При необходимости для обучающихся с инвалидностью процедура 
оценивания результатов обучения может проводиться в несколько этапов. 

 


